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@ PREMIUM PRAXISWEBSITE

Erfolgreich auf Social
Media starten.

Ein erfolgreicher Start in den Sozialen Medien kann lhre
Praxis in vielerlei Hinsicht voranbringen. Ob fir die Personal-
gewinnung, das Vorstellen von Behandlungsschwer-
punkten oder die Ansprache bestimmter Gruppen

von Patientinnen und Patienten — mit der richtigen
Strategie nutzen Sie hier einen extrem wirkungsvollen
Kommunikationskanal.

Gerne geben wir Ihnen erste Impulse dazu, welche Schritte
Sie Ihrem Erfolg naher bringen. Selbstverstandlich auf Basis
bewahrter Prozesse, denn nur so bleiben die Medien trotz

. Wirbelsturm des Praxisalltags” aktiv und lebendig. Fir eine
personliche Beratung stehen wir Ihnen gerne zur Verfigung.

lhr PREMIUM PRAXISWEBSITE-Team
der portawell GmbH aus Mainz

webaktivimpuls | portawell GmbH | Wir starken Praxen.



@ PREMIUM PRAXISWEBSITE

Lebendig, aktiv und direkt
auf jedem Smartphone

Soziale Medien bieten jede Menge Optionen, lhre Praxis zu prasentieren, zum
Beispiel fiir bestehende und potenzielle Patientinnen und Patienten oder Mit-
arbeitende. Werfen wir einen Blick in den Social-Media-Alltag.

Eine MFA, die eigentlich gar nicht
aktiv auf Jobsuche war, ist auf Insta-
gram unterwegs. Sie stoBt auf Ihre
Instagram-Seite oder wird auf lhre
Personalkampagne aufmerksam.
Die professionellen Einblick und die
Philosophie lhrer Praxis wecken ihr
Interesse.

Ein Patient informiert sich auf Face-
book Uber Ihre Praxis und entdeckt
ansprechende Gesundheits-Tipps in
den Stories. Sie werden als Exper-
tin oder Experte fir das Thema
gezeigt, das ihn interessiert. Das
starkt sein Vertrauen und moti-
viert zur Terminvereinbarung.

lhr Praxisteam teilt auf Social Media
ein kurzes Video vom letzten
gemeinsamen Teamausflug. Das
starkt nicht nur die Mitarbeiter-
bindung, sondern zeigt auch
potenziellen Bewerbenden lhre
Praxis als attraktiven Arbeitsplatz
mit einem guten Team.
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@ PREMIUM PRAXISWEBSITE

Gute Planung: Ein Schlussel
zum Social-Media-Erfolg

Eine erfolgreiche Social-Media-Strategie

basiert auf einer klaren Planung. Nur wer

die eigenen Praxisziele kennt und Inhalte

strategisch plant, kann langfristig erfolg-

reich sein. Eine enge Zusammenarbeit mit

einer Agentur wie unserer erméglicht es,
diese Planung zu erstellen und effizient
umzusetzen. So entsteht ein strukturiertes
Redaktionskonzept, das Ihre individuellen
Praxisziele unterstitzt.

Mit einem Plan, der medizinische Inhalte,
Einblicke in den Praxisalltag und saisonale
Themen berUcksichtigt, ist sichergestellt,
dass lhr Social-Media-Auftritt immer
aktuell bleibt. Rubriken wie , Leistungs-
schwerpunkte”, , Tipps” oder , Praxis &
Team” geben lhrer Kommunikation Struktur
und helfen dabei, Ihre Botschaften klar zu ver-
mitteln.

Zusatzlich zu den geplanten Beitragen kénnen
spontane, personliche Beitrdge aus der Praxis
— wie Fotos von Teamevents — einfach integ-
riert werden. So entsteht eine lebendige und
kontinuierliche Social-Media-Prasenz, die lhre
Praxis langfristig starkt.

_-‘
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Checkliste: Wie sieht ihre ideale
Social-Media-Prasenz aus?

Was sind lhre Social-Media-Ziele?
Personalgewinnung

Leistungen kommunizieren

Neue Patientinnen und Patienten gewinnen

Medial auf dem neuesten Stand bleiben

O OO0OO0O0

Welche Kandle mochten Sie nutzen?

O

N £ Jolin

Wie intensiv mochten Sie starten?

(O solide Grundlage schaffen & wichtigste Kanale
aufbauen

QO Intensiv einsteigen, um ein bestimmtes Ziel zu
pushen (z.B. Personalgewinnung, neue Leistung)

O

Wie wichtig ist es lhnen, mit anderen Praxen
in lhrem Umfeld mitzuhalten?

O
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Online-Fragebogen &
individuelles Angebot

Diese Checkliste kdnnen Sie auch online

auf unserer Website ausfillen. Auf Basis
lhrer Antworten erstellen wir gerne ein
maBgeschneidertes Angebot fir lhre
Social-Media-Strategie. Nehmen Sie Kontakt
mit uns auf und starten Sie durch!

WwWw.premium-praxiswebsite.de/ppw/

social-media-check.php

Mochten Sie/Teammitglieder selbst posten?

O
O
O

Ja, wir moéchten regelmaBig selbst posten
Ja, aber nur gelegentlich (z.B. Teamausflige)

Nein, das Ubernehmen wir nicht

Welchen Themen sind lhnen wichtig?

OHONONORONGC)

Aktuelle Stellenangebote

Informationen zum Leistungsspektrum
Prasentieren bestimmter Leistungen

Antworten auf haufig gestellte Patientenfragen

Wissenswertes und Tipps rund um lhre Leistungen

Welche Bilder und Videos moéchten Sie

nutzen?

O
O
O

eigene Fotos / Videos (Angebot erwiinscht)

mit Bildern aus Bilddatenbanken starten



https://www.premium-praxiswebsite.de/ppw/social-media-check.php
http://www.premium-praxiswebsite.de/ppw/social-media-check.php
http://www.premium-praxiswebsite.de/ppw/social-media-check.php

@ PREMIUM PRAXISWEBSITE

Welche Inhalte machen lhre
Social-Media-Kanale attraktiv?

Feste Content-Kategorien sind eine gute Mdglichkeit, um einen ausgewogenen Mix
von Themen und Beitragsarten zu erstellen. Welche wirden zu lhnen passen?

TEAM

Jobs, Vorstellung von Mit-
LEISTUNGEN arbeitenden, Teamevents,

Jubilden u.v.m. FEEDBACK

Diagnostik, Therapien und
Praventionsleistungen der Statements von

Praxis Patientinnen und Patienten

SCHWERPUNKT XY

Ihr wichtigster Leistungs-
bereich, Ihre Expertise.
Tipps, Infos, Basiswissen ...

TIPPS .
SOWIE RAUM FUR
SPONTANES, VIDEOS,
KREATIVES U.V.M.

Gesundheitliche Rat-
schlage fur den Alltag oder
bei Erkrankungen
EINBLICKE Gestalten Sie Ihren Auftritt
genau so, wie er zu lhnen

Ihre Raume, Gerate,
passt ...!

Besonderheiten & Services
vor Ort
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Auf einen Blick:
Social Media fUr Ihre Praxis

@ Ein klarer Plan und eine Strategie, die zu Ihrer Praxis und lhren
Praxiszielen passt, sind die Basis Ihres Social-Media-Erfolgs.

@ Die Zusammenarbeit mit einer spezialisierten Agentur, die
(patienten- und teamgerechte) Inhalte erstellt, sichert das
effiziente und kontinuierliche Bespielen der Kanale.

© Authentische Einblicke und spontane Beitrage aus dem Praxis-
team ergdnzen die professionelle Basis.

© Rubriken und Story-Highlights helfen, Ihre Praxis klar und pro-
fessionell zu prasentieren.

© Mit einer guten Content-Strategie bleiben Ihre Social-Media-Pro-
file aktiv und informativ.

@ Ein langfristig angelegter Redaktionsplan spart jede Menge
Abstimmungszeit halt Ihre Social-Media-Kanale stets auf dem

neuesten Stand.

© Durch eigene Fotos und Videos wird Ihre Prasenz authentischer.
Sie kdnnen aber auch einfach mit Bildern und Videos aus Bild-
datenbanken starten.

T g
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@ PREMIUM PRAXISWEBSITE

“ “ Eine professionelle
Prasenz im Web starkt

., lhren Praxiserfolg. Nutzen

Sie unsere Expertise!

Q Kurze Projektlaufzeit:
lhre PREMIUM PRAXISWEBSITE
entsteht in 4-6 Wochen

° Umfassende Entlastung:
Klar strukturiertes Vorgehen,
einfache Abstimmungsdokumente

° Professionelle Betreuung:
Praxisrelevante Entwicklungen immer im Blick,
mehr als 20 Jahre Erfahrung im Gesundheitswesen

e . Starten Sie jetzt mit einem
I ﬂt kostenlosen Website-Vorschlag:
Sl www.premium-praxiswebsite.de
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